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CARRERA @

La Escuela de Comunicacién y Gestion Digital de
Medios tiene como objetivo que sus egresados se
distingan por poseer una actitud ética, critica,
responsable, con una vision humanistica, que le
permita desarrollar, gestionar, implementar y
evaluar soluciones funcionales, creativas e
innovadoras en los distintos medios electrénicos;
fundamentadas en el andlisis de las circunstancias
sociales, politicas, econémicas y culturales para
crear contenidos eficaces a tavés de los recursos
digitales que impacten en la opinién publica de
las audiencias de la red, sin que se pierdan los
principios de fondo.
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PERFILDE &
INGRESO —

Los estudiantes que aspiren ingresar a
esta carrera requieren de: interés por
los acontecimientos de su época.
Gusto por los medios de comunicacion
digitales. Habito por la lectura.
Habilidades para expresarse oralmente
y por escrito. Capacidad de
organizacion e investigacion. Actitud
creativa e innovadora. Disposicion para
el trabajo en equipo. Facilidad para
desarrollar relaciones humanas.
Capacidad para el analisis y
pensamiento critico.

PERFIL DE &
EGRESO

El egresado sera un profesional ético, creativo y estratégico, con una
formacion humanista sélida y buen manejo de herramientas digitales.
Tendré habilidades para disefiar, producir y gestionar contenidos en
medios digitales e interactivos, y podra liderar proyectos de
comunicacién en diferentes contextos organizacionales, sociales y
culturales. Dominara la comunicacién oral y escrita en espafiol e
inglés, con un enfoque critico y reflexivo. Aplicara conocimientos
tedricos y practicos en produccion audiovisual, periodismo y
publicidad, y sera capaz de emprender y administrar proyectos de
comunicacion con innovacion y responsabilidad social. Ademas,
entendera el entorno politico, econdmico y tecnolégico para crear
mensajes efectivos y relevantes. Estara preparado para trabajar en
equipos interdisciplinarios y responder a las demandas del mercado

laboral, promoviendo la inclusion, la diversidad y el respeto a los
derechos humanos. Finalmente, contribuira al desarrollo sostenible
mediante la comunicacion estratégica y el uso ético de la tecnologia.

[~¢ PLAN DE ESTUDIOS

COMUNICACION Y GLOBALIZACION.
PUBLICIDAD Y MEDIOS ELECTRONICOS.
GESTION PROFESIONAL DE REDES SOCIALES.
ESCUELA PRACTICA I

SEMINARIO DE INVESTIGACION I.

PERIODISMO DIGITAL.
COMUNICACION ORGANIZACIONAL.
GENERACION DE CONTENIDOS.
RADIO DIGITAL.

LEGISLACION DE LOS MEDIOS.
ETICA DE LA COMUNICACION.

TALLER DE CREATIVIDAD E INNOVACION.

TEORIA DE LA COMUNICACION.

INTRODUCCION A LOS MEDIOS.

TECNICAS NARRATIVAS.
INGLES I.

COMUNICACION MASIVA. MERCADOTECNIA. INTRODUCCION AL CINE.
ARTE Y COMUNICACION. ADMINISTRACION DE EMPRESAS DE PLANES ESTRATEGICOS DE RELACIONES
TALLER DE COMUNICACION ESCRITA. COMUNICACION. PUBLICAS.
INTRODUCCION A LA COMUNICACION PRODUCCION AUDIOVISUAL PARA COMUNICACION SOCIAL.
DIGITAL. MULTIPLATAFORMAS. ESCUELA PRACTICAII.
INGLES II. TRANSMEDIA. SEMINARIO DE INVESTIGACION Il.
ESTADISTICA APLICADA A LA INVESTIGACION.
GENEROS PERIODISTICOS. ’ MERCADOTECNIA DE LA COMUNICACION. PRODUCCION CINEMATOGRAFICA.
PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION. IMAGEN Y RELACIONES PUBLICAS. CREACION DE EMPRESAS DE INFORMACION Y
FOTOGRAFIA DIGITAL. PRODUCCION DE DOCUMENTALES. COMUNICACION.
HERRAMIENTAS BASICAS PARA EL DISENO ANALISIS DE LA INFORMACION Y OPINION COMUNICACION POLITICA.
DIGITAL. PUBLICA. . ESCUELA PRACTICA IIl.
INGLES IIL. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION. ANALISIS DE CONTENIDO MEDIATICO.

TALLER DE COMUNICACION ORAL.

PERIODISMO AVANZADO.

LITERATURA CONTEMPORANEA.

FOTOGRAFIA APLICADA A LA COMUNICACION.

DISENO GRAFICO DIGITAL.

NUEVAS PLATAFORMAS Y CANALES DE COMUNICACION.

SOCIO-POLITICA CONTEMPORANEA DE MEXICO Y EL MUNDO.
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