U ECONOMICO
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OBJETIVO DE
CARRERA @

Formar profesionistas capaces de
disefar programas integrales de
mercadotecnia en el mercado local,
nacional o internacional, identificando
oportunidades para el crecimiento de
empresas considerando los medios
electronicos.

Analizar y evaluar las preferencias del
consumidor para la toma de decisiones
en las areas de: producto, precio, marca,
comercializacion y ventas; trabajando
con apego a valores y alto sentido de
responsabilidad, tomando en cuenta el
desarrollo y expansion de las empresas

PERFIL DE
INGRESO

El aspirante a la Licenciatura en Mercadotecnia debe tener
conocimientos basicos en administracién, contabilidad,
matemadticas, inglés y computacion, asi como habilidades en
comunicacion oral y escrita, pensamiento analitico, trabajo en
equipo y resolucion de problemas. Es importante que
muestre interés por los negocios, la globalizacién y el
emprendimiento, ademas de contar con iniciativa,
creatividad, disciplina y capacidad para trabajar bajo presion.
Se valoran actitudes como el respeto, la ética, la empatia y la
responsabilidad social, junto con la disposicién para aprender
de forma auténoma y colaborar en entornos diversos.
También es fundamental que tenga apertura al uso de
tecnologias y al contexto internacional.

PERFIL DE
EGRESO =

El egresado sera capaz de disenar, implementar y evaluar
estrategias de mercadotecnia tanto en contextos locales como
internacionales, con habilidades para analizar mercados,
desarrollar productos, fijar precios y gestionar canales de
distribucion. Dominara herramientas tecnoldgicas y de
comunicacién que le permitiran tomar decisiones informadas,
ademas de contar con competencia en espanol e inglés en
ambitos profesionales. Aplicara principios éticos y legales en
su trabajo, estara preparado para liderar equipos y emprender
proyectos innovadores, y podra desempenarse en areas como
ventas, publicidad, consultoria y docencia. Con una vision
estratégica para enfrentar los retos del entorno econémico
global, promovera el desarrollo organizacional con
responsabilidad social, contribuyendo asi al crecimiento

para beneficio econémico del pais. sostenible de las empresas gracias a su formacion integral.

PLAN DE ESTUDIOS

=

CONTABILIDAD 1. ADMINISTRACION DE LA PRODUCCION.
ADMINISTRACION 1. COSTOS I

MATEMATICAS BASICAS. MERCADOTECNIA SOCIAL Y DE SERVICIOS.
INTRODUCCION AL DERECHO. ESTADISTICA INFERENCIAL.

TALLER DE HABILIDADES PARA APRENDER. INVESTIGACION DE MERCADOS.

INGLES I. BUSINESS.

MERCADOTECNIA DIGITAL 1.
PUBLICIDAD Il

ESTRATEGIAS DE DISTRIBUCION Y
COMERCIALIZACION.

SEMINARIO DE VENTAS.
FINANZAS I1.

INVESTIGACION

CONTABILIDAD II.
ADMINISTRACION 1.

MATEMATICAS FINANCIERAS.
DERECHO CORPORATIVO.
MICROECONOMIA.

INGLES II.

MERCADOTECNIA INTERNACIONAL.
INVESTIGACION DE MERCADOS Il
GESTION DE SISTEMAS DE CALIDAD.
ANALISIS Y ESTRATEGIAS DE PRECIOS.
DISENO GRAFICO.

SOFTWARE ADMINISTRATIVO.

MERCADOTECNIA DIGITAL II.

PLANEACION ESTRATEGICA.

INNOVACION Y DESARROLLO DE PRODUCTOS.
LEGISLACION DE LA MERCADOTECNIA.
PROYECTOS DE INVESTIGACION.

ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL TALLER DE TEMAS SELECTOS DE

CONTABILIDAD Ill.

GESTION DEL TALENTO HUMANO. CONSUMIDOR. MERCADOTECNIA.
MACROECONOMIA. ADMINISTRACION Y PROMOCION DE VENTAS. NEGOCIOS ELECTRONICOS.
DERECHO LABORAL. PUBLICIDAD 1. EMPRENDEDORES.
TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION. FINANZAS I. RESIDENCIAS PROFESIONALES.
INGLES lIl. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION.

ETICA Y FORMACION PROFESIONAL.

PROYECCIONES DE MERCADO.
COSTOS I.

ESTADISTICA DESCRIPTIVA.
MERCADOTECNIA.
COMUNICACION INTEGRADA DE
MERCADOTECNIA.

INGLES IV.
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